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8 de cada 10 mexicanos declara conocer el Buen Fin, siendo la temporada

Mas reconocida desde 2021.

Temporadas de promociones conocidas
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El nUmero de mexicanos que planean comprar durante el Buen Fin se
Mmantiene estable respecto a 2024, aunque aumenta la incertidumbre sobre
realizar o no compras.
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En 2025, las principales razones para no comprar durante el Buen Fin son: la
situacidon econdmica del hogar, la falta de dinero y la prioridad de otros gastos
Importantes.
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Las promociones y ofertas son la principal motivacion para realizar compras
durante el Buen Fin 2025. Otras razones incluyen los precios realmente bajos en
las tiendas y la posibilidad de adelantar las compras navidenas.

Razones para realizar compras durante El Buen Fin de 2025
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El top 3 de categorias mas compradas durante el Buen Fin se ha mantenido
constante a lo largo de los afnos: ropa, calzado y electrodomésticos.
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Durante este ano,
manera fisica.

Formas de comprar en El Buen Fin
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La principal razdn para no comprar online es la preferencia por ver los
productos fisicamente. También destaca la desconfianza al poder presentarse
un producto defectuoso.
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Por primera vez, el uso de |a tarjeta de débito se equipara ala de crédito como
principal método de pago para realizar compras.

Principal método de pago en las compras de El Buen Fin

- B8

47%

44% 46%

2020 .
Efectivo

NSE D+/D/E 54%

4%

39%

2025

D

NSE C/C- 41%
35%  32% 36% 30%
TE T
2020 2025

Tarjeta de débito

NSE A/B/C+ 44%
200 216 27% 24% 28%

2020 2025
Tarjeta de crédito

sB

0% 0% =% 4% 1%

2020 2025
Vales o cupones

Base quienes compraran o podrian comprar en El Buen Fin 339

Medicion 2021 2022

VYA

2023
466

Q Plnnnlng QUI‘JI"‘It En caso de comprar durante El Buen Fin de 2025, ;cuél va a ser el principal método de pago en

tus compras?

2024
480

2025
454

| En morado se muestran los segmentos donde el '
i porcentaje es mas alto en el afio 2025



El gasto promedio previsto para El Buen Fin de 2025 es de $5,200, lo que
representa una disminucidon del 15% respecto a 2024. La menor erogacion se

da principalmente en los NSE bajos
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Ficha Técnica
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Perfilamiento de la muestra ponderada

Total

Hombre

m Mujer
18 a 24 afios

25 a 34 afios

m 35 a 44 afios
45 a 54 afos

Mas de 55 afios

A/B/C+

N
D+/D/E

Noroeste

Norte

Noreste

Centro Norte
Centro Occidente

Centro Este

Este

Peninsula de Yucatan

Sur
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T 100%
I 48%
I 52%
P 17%

P 2%

P 20%

e 17%

P 24%

P 18%

I 29%
I 53%
9%

N 7%

8%

N 5%

7%
I 34%
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P a%

o 10%

Ocupacion

Total

Trabajador por cuenta propia
Trabaja en el sector privado
Ama de casa

Desempleado / Jubilado
Trabaja en el sector publico
Estudiante

Otro

A 100%

P 23%
e 21%
e 21%
T 16%
I 10%

P a%

P 6%
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Descripcion de las regiones

Noroeste
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Norte

Noreste

Noroeste

Baja California
Baja California Sur
Saonora

Sinaloa

Centro Norte

Zacatecas
San Luis Potosi
Aguascalientes

Sur

Caxaca
Chiapas
Guerrern

Peninsula
de Yucatan

Norte

Chihuahua
Durango
Coahuila

Centro
Occidente

Jalisco
Mayarit
Colima
Michoacan
Guanajuato

Este

Veracruz
Tabasco

Moreste

Muevao Ledn
Tamaulipas

Centro Este

Querétaro
Hidalgo
Meéxico
COMX
Maorelos
Tlaxcala
Puahia

Peninsula
de Yucatan
Campeche

Yucatan
Quintana Roo
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Contacto:

contacto@planningquant.com

iGracias!

éYa conoces nuestro estudio Omnibus?

PlanningBus

Descubre nuestro nuevo estudio 7

omnibus

DESCUBRIR

https://planningquant.com/planningbus/
https://planningquant.com/
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