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Entrevistas auto aplicadas online con una 86 casos con un margen de error
duracién aproximada de 5 minutos. de +/- 10.1% al 95% de confianza.

Encuesta financiada por Planning Quant.
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Personas de 18 afios o mas residentes de Del 2 al 6 de junio del 2025
la Republica Mexicana y pertenecientes a
la comunidad LGBTI+.
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Perfil ponderado de |los entrevistados
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Descripcion de las regiones

Region Entidades
Noroeste / Norte / Noreste

Noroeste/ Norte / Noreste

Centro Norte / Centro
Occidente

Peninsulade Yucatan/ Sur
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Peninsula de Yucatan / Sur

Q PlanningQuant




CONSUMO EN
MEDIOS DIGITALES




Paginas o aplicaciones para ver contenidos

En 2025, YouTube, Netflix y TikTok continlan siendo las tres plataformas mas utilizadas por la comunidad
para ver contenidos en Internet. Se observa una tendencia decreciente en el uso de Facebook Live.

YouTube ° H TikTok d

TikTok

84% 79% 79% 78% 80% 78% 73% 8% 72% 76% 62% 580, 68% 69%

I I 530/0 I

2021 2022 2023 2024 2025 2021 2022 2023 2024 2025 2021 2022 2023 2024 2025
video :afs;; Facebook Live [
o, 39% 45% 319% 34% 41% 38% || 42% 35% 570
25% 22% 26% I 28% 0 °© 19% 15%
[] -
2021 2022 2023 2024 2025 2021 2022 2023 2024 2025 2021 2022 2023 2024 2025

Base total entrevistas
Promedio de respuestas por persona: 5.5

¢Qué paginas o aplicaciones son en las que regularmente ves contenidos por internet? Con contenidos por internet queremos decir
programas, videos, tutoriales.




Influencers LGBTI+ favoritos de |la comunidad

Los influencers favoritos de la comunidad LGBTI+ son Wendy Guevara, Karina Torres, quien subio en
popularidad 20pp y Burrita Burrona.

I I 1I% 20% 20% 179, 170,

13% 13%

Wendy Karina Burrita Paola Turbulence Condery Vanessa Pepey Teo La divaza Mario Calley Kimberly la Deskrados
Guevara Torres Burrona Suarez DragQueen Name  Labios 4K Aguilar Poché mas oficial
preciosa

Base total entrevistas
Promedio de respuestas por persona: 4.0

Existen influencers que se dedican a la generacion de contenidos dirigidos a la comunidad LGBTI+, équiénes son tus influencers
LGBTI+ favoritos?




Medios en donde estan mejor representadas
las personas de la comunidad LGBTI+

Aunque las plataformas para ver contenidos por internet sigue siendo el medio donde mas se sienten
representadas las personas de la comunidad, esta percepcion presenta una caida respecto al ano pasado.
Las redes sociales tuvieron un crecimiento importante.
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Base total entrevistas

De los siguientes medios, éen donde dirias que estan mejor representadas las personas de la comunidad LGBTI+?




VIDA FAMILIAR,
LABORAL Y SOCIAL




6 %0

de las personas encuestadas piensan
participar en alguna marcha LGBTI+ de
junio 2025

¢Piensas participar en alguna marcha o celebracidn del orgullo LGBTI+ durante junio de 2024?




5%

declararon que pueden hablar libremente de
su sexualidad con sus familiares cercanos

Lo que representa un aumento del 5% respecto al aflo pasado y nos indica que cada vez es mas comun la
apertura en estos temas.

¢Puedes hablar libremente de tu sexualidad con tus familiares cercanos?




Obstaculos para la comunidad LGBTI+

Aunque cada vez hay mas apertura, ser parte de la comunidad LGBTI+ sigue representando un desafio para
conseguir puestos politicos.

W2021 m2022 m2023 m2024 m2025

459,47 %46%46%+8 %
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B . m TEEN- ... H maals
Acceder a un Obtener un buen Recibir un buen Rentar una casa o Comprarse una Entrar a un Obtener un
cargo politico empleo servicio médico departamento casa o restaurante préstamo en el
departamento banco

Base total entrevistas

¢Consideras que pertenecer a la comunidad LGBTI+ en México es un obstaculo para...?




FVALUACION DE
GOBIERNO




Aprobacioén presidencial

Entre las personas de la comunidad la aprobacién en 2024 era mayor para Andrés Manuel que la actual para
Claudia Sheimbaun.

2024

Aprueba mucho / algo

38% 56%

Base total entrevistas

En términos generales, équé tanto apruebas o desapruebas el trabajo que realiza Andrés Manuel Lépez Obrador como presidente de

México?




Voto presidencial 2030

4 de cada 10 personas de la comunidad aun no saben por cuadl partido van a votar. Entre quienes ya lo saben, la
mayoria apoya a MORENA.
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AUn no sé MORENA PAN Movimiento Otro Partido Verde PRI Ninguno

morena Ciudadano iy |
La esperanza de México | D

Base total entrevistas

¢Por qué partido votarias para presidente de México para el periodo 2030-20367




Partidos que atienden las necesidades de |a
comunidad LGBTI+

Sin embargo, la comunidad piensa que ningln partido atiende mejor sus necesidades. Solamente un 14% y 13%
piensan que MORENA y MC lo hacen respectivamente.

62%
14%  13% .
I >% 2% 1% 1% 1% 1%
I
Ninguno MORENA Movimiento PAN PRI Otro Partido Verde PT Todos

Ciudadano ~
[
morena ) PT

eranza de México

Base total entrevistas

De acuerdo con tu percepcion, écual crees que sea el partido que atiende mejor y que escucha las necesidades de la comunidad
LGBTI+?




ORIENTACION
SEXUAL E
IDENTIDAD DE
GENERO




Distribucion por grupos de edad vs orientacion
sexual entre [a comunidad LGBTI+
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¢Cual es tu edad?



Sexo asignhado al nacer vs orientacion sexual
entre la comunidad LGBTI+
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¢ Por guién se sienten atraidas sexualmente las

personas de la comunidad LG

su orientacién??
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A lo largo de tu vida, éhas sentido gusto o atraccion...?
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0 .
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¢ Con gquién han tenido relaciones sexuales las

personas de la comunidad LG

su orientacién??
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Gay Bisexual Lesbiana
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ldentidad de género vs orientacion sexual
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B Género fluido

Ni hombre, ni mujer

Tanto hombre como mujer

Mujer

. Hombre



Formas de expresion vs orientacion sexual

Con actitudes
y accesorios
mayormente
femeninos

29%

® Con actitudes
y accesorios
mayormente
masculinos

m Con una
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actitudes y
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ambos
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