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Metodologia
Entrevistas auto aplicadas a asistentes a las marchas LGBT+ 2018 y 2019.

PUblico objetivo
Personas mayores de 18 anos pertenecientes a la comunidad LGBT+

Tamano de muesira y error
2018 - 217 casos con un margen de error de +/- 6.8% al 95% de confianza
12019 — 396 casos con un margen de error de +/- 5.0% al 95% de confianza

Cuestionario
Cuestionario estructurado con una duracion aproximada de 5 minutos y medio de aplicacion

Fechas de levantamiento
Sdbado 23 de junio de 2018 y sGbado 29 de junio de 2019




—’ Demograficos

Identidad de género Lugar de residencia

59%

Gay
43%
. . 61%
En el drea metropolitana de
Bisexuall la Ciudad de México
58%
Lesbiana
. 38% @
) En el Inferior de la
Transgénero RepUblica
39%
Transexual
1%
Travesti Otro pais
3%
Pansexual

=2018 m2019

m2018 m2019
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Base 2019: 396 entrevistados




" = Demogrdficos

Edad Nivel socioecondmico
38% 32%

25%

42% - °
25 a 36 anos 247%

37 a 45 an 13%
a 45 anos
W o A
_ 6%
46 a 55 anos I 39
) _ 1%
Mas de 55 anos
0.3% |
1%
2018 m2019 =2018 m2019
g&u@% Base 2018: 217 entrevistados

Base 2019: 396 entrevistados



—' Opinidon de la marcha y acciones por la comunidad LGBT+

2Consideras que la marcha del orgullo LGBT 2018 en la

Ciudad de México estd siendo |...)2 '
En el Ultimo ano, zconsideras que el gobierno federal ha

realizado acciones en favor de la comunidad LGBT+2

1%

® Mucho mejor que
marchas de anos
anteriores

m Mejor que marchas de m S

anos anteriores

m |gual que marchas de
anos anteriores

®m Peor que marchas de
anos anteriores

B Mucho peor que
marchas de anos
anteriores

2018 2019 2018 2019
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—" Medios — TV abierta y de paga

Television
abierta

Television
de paga
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Acostumbra ver
canales de TV abierta

5% 54%

2018 2019

Base 2018: 217 entrevistados
Base 2019: 396 entrevistados

De la siguiente lista de canales de TV abierta, scudl es el que ves con mayor frecuencia?

20% 21% m2018 m2019
]3%
97 ]O% H% 10% 1% 8% 10%
6% 7% °
3%l TTH
I
. god @ maem -
Iasesmlas az‘tecatrece ggm, . o&\b o ”‘ tv-unam OTI'O

Base 2018: 123 entrevistados que ven canales de tele abierta
Base 2019: 214 entrevistados que ven canales de tele abierta

Acostumbra ver canales
de TV de paga

9% 4%

2018 2019

Base 2018: 217 entrevistados
Base 2019: 396 entrevistados

De la siguiente lista de canales de TV de paga, gcudl es el que ves con mayor frecuencia?

36%
29%

m2018 m2019

10% % 10% 10%10% 10% g

% %% 7% 7% :
7% 6% 4% 5% g 4% 37 4%

.. l. ] .. L] -. ol el L e
FOX A_‘. GN Mlllﬁéuf J;gmm""""" ISNE g‘mx cine@ TNT Otro

Base 2018: 150 enfrevistados que ven canales de tele de paga
Base 2018: 245 enfrevistados que ven canales de tele de paga




" Medios - Internet

2Qué paginas o aplicaciones son en las que regularmente ves
contenidos por internet?

2018 2019

NETFLIX 577 56%

sCon qué frecuencia utilizas internet?

m2018 m2019

94% 93% YouliTL 48% 45%

OfE 32% 31%

prime video 12% 19%

N
5% 4% 1% 4% e 9% 14%
I I |
Todos los dias Un par de Rara vez )
veces por . |z Z| ) 7% 1 3%
semana

W 8% 11%

tvazteca

Claro®
PQR | Video 10% 8%
Planning Quant Base 2018: 217 entrevistados
Base 2019: 396 entrevistados




3 Medios — Paginas LGBT+

sCudles son las paginas mexicanas con contenido LGBT+ que mads visitas?e

2018 2019

g&m_com escandala.com 44% 42%
el-lo 20SENSUAL soyhomosensual.com 46% 33%

oy Bk ) gaymexicomap.com 14% 14%
timeoutmexico.mx/

ﬁ]@@@[ﬁ ciudad-de-mexico/gay 1 4% 9%

ol _\_D_,o fundacionarcoiris.org.mx 9% 9%

é\\\\‘ffﬁé familiasporladiversidad.org 9% 7%

O cuentaconmigo.org.mx 9% 5%
Otro 3% 4%
ﬂ No visito ninguna pdgina LGBT+ 20% 24%

PQER Base 2018: 217 entrevistados
Planning Quant Base 2019: 396 entrevistados




— . .
T Medios — Redes soclales

3Cudles son las principales redes sociales que utilizas?

2018 2019

K 82% 79%
Q 68% 63%
© 53% 56%
(3 39% 32%
0 12% 18%
] 16% 14%
(D) 1% 1%
i G+) 10% 1%

PQER Base 2018: 217 enfrevistados
Planning Quant Base 2019: 396 entrevistados




—’ Medios — Publicaciones impresas

sLees publicaciones impresas (revistas, libros, cédmics, manga, etc.) con contenido LGBT+2

mSi

B NO

2018 2019
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gmng QE;% Base 2018: 217 enfrevistados
Base 2019: 396 entrevistados




—’ Participacion en causas sociales y perspectiva

De la siguiente lista de actividades, s3en cudl de ellas preferirias participar 5Con cudl de las siguientes frases te identificas mas? El
para apoyar causas sociales? pertenecer a la comunidad LGBT+...
Ser voluntario en alguna institucion que apoye 29%
causas sociales T 2 No tiene que ver con mi 57%
desarrollo profesional y
Difundir mensajes a fravés de mis redes sociales _ 22;% humano 50%
(<]
Participar en eventos que recauden fondos 15%
para causas sociales (carreras, cenas, etc.) |G 19% 39%
Me ayuda en mi desarrollo °
Generar y publicar contenidos relativos a 17% profesional y humano 43%
o

causas sociales (videos, infografias, articulos) |G 16%

. . . 7%
Realizar donaciones a causas/instituciones - 8%
(o]

3% . Me limita en mi desarrollo 4%
Otra ° profesional y humano
LIRS 7
Ninguna de ellas/No me interesa participar en 1% 22018 m2019
apoyo de causas sociales . 3%

2018 m2019
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gmng QE;% Base 2018: 217 enfrevistados
Base 2019: 396 entrevistados




—" Sexualidad

De tus Ultimas 10 relaciones sexuales que tuviste 3Cudntas De tus Ultimas 10 relaciones sexuales, scon cudntas personas
fueron con proteccion@ diferentes las tuviste?
\d
m 10, Me protegi en sag 0% 2018 w2019 VA
todas ’ 26%  26% ol 23%
17%

m7 a9 13% 13% %

m4iq6 1 2 3 4 50mads

Promedio de parejas sexuales
Durante las Ultimas 10 relaciones

Base 2018: 192 que han tenido relaciones sexuales
201 8 3°0 Base 2019: 353 que han tenido relaciones sexuales
2019 2.6

m0, no me protegi en

ninguna
) En la siguiente escala, senala cudl es tu rol preponderante en
mNo he tenido 2018 2019 este momento de fu vida.
relaciones sexuales
Base 2018: 217 entrevistados 49% 459 =2018 m2019
Base 2019: 396 entrevistados 8%
21%
12% 1% 12% 99 59 7%
Promedio de relaciones sexuales con - - I - . ° n—
protecciéon de 10 —
Totalmente  Generalmente Versafil Generalmente  Totalmente
201 8 5.8 Base 2018: 192 que han tenido relaciones sexuales activo activo Pasivo PaAsivo

201 9 5 2 Base 2019: 353 que han tenido relaciones sexuales
;‘ . Base 2018: 217 enftrevistados

PO@ Base 2019: 396 entfrevistados
Planning Quant




—
5 2

5Cudl de los siguientes grupos vulnerables dirias que tiene las
mayores desventajas en México?

19%

Comunidad LEET | &

15%

rerenas en pobrera M R 17
o

12%

o
e BB

. ., 10%
Personas en situacion de calle =

14%
18%

e
8%
Adult
UITOS mayaores _ 7%
Personas con alguna 10% =
discapacidad _ 7% E

Mi t
TS . <

Sexoservidoras o 4%
sexoservidores [} 2%

ﬂ 2018 m2019

o 7/

Grupos vulnerables y discriminacion interiorizada

sCudl de los siguientes grupos dentro de la comunidad LGBT+
dirias que es el mas discriminado por la propia comunidad

LGBT+¢
Trans 3 o44%
VIH+ 3% 43%
Afeminados 30%35%
Con sobrepeso ]9%/:,3%
De bajos recursos ]]457%)
Morenos/Rasgos étnicos ]l&%
Dentro del cléset 10{7%%
De la tercera edad ]]3{'7;%
Bisexuales ]] ]]é
Hiper masculinas 3%7%
Excesivamente delgados é‘%
Ninguno QZ%
2018 m2019

P @ Base 2018: 217 entrevistados
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Base 2019: 396 entrevistados




VIH

e
s =

sCada cudndo te realizas la prueba de deteccién de VIH?2

m2018 m2019

38%

26%
20%

17%
I I 6% 5%
=

Nunca Solo lo he Solo cuando
lo he hecho hecho una fengo un
vez en mivida incidente de
riesgo
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22%

14% 14% 15% 19%

10%

Cada203 Unavezal ano Cada 6 meses o
anos mds
frecuentemente

Base 2018: 217 entrevistados
Base 2019: 396 entrevistados

De las siguientes opciones 3Cudl es tu estatus de VIH

85%
Negativo
Positivo indetectable 7%
con tratamiento I 5%
Positivo detectable con 3%
tratamiento I 2%
0%
Positivo sin tratamiento
|
3%
No lo sé
E
2018 m2019




—‘ |deologia

Consideras que tu posicion politica es |...) En tu vida cofidiana 3Qué tan relevante es el concepto de
Dios?¢

)

A‘ ‘A
=2018 m2019 1 I 1
50% 51% B Muy relevante
m Algo relevante
22% 20
% 16% 17%
13% 12%
. l . . m Poco relevante
De izquierda De derecha Centro Ninguna

B Nada relevante

2018 2019
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Base 2019: 396 entrevistados
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Para mayor informacion o comentarios
contactar a:

contacto@planningquant.com
www.planningguant.com




