Comportamiento del consumidor Dia de la
Candelaria

Febrero 2022



Las costumbres que se mantienen entre los habitantes de Meéxico el Dia de la Candelaria, son pagar
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Entre quienes no realizan actividades por el Dia de la Candelaria, la principal causa
para no hacerlo es la pandemia, seguido de considerar que es un gasto innecesario
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Base quienes no realizan actividades del dia de la Candelaria: 102
Promedio de respuestas por persona: 1.3
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El tamal verde es el tamal preferido en Meéxico, sequido por el de rajas, el de mole y

el oaxaquefo. En promedio, un tamal cuesta $17

Principales sabores favoritos de tamales (%)
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Dulce rosa con pasas
Pina
Frijol
Flor de calabaza
Chiapaneco

Norte 47%
Trabaja en sector publico 33%

Carne de puerco con chile rojo

Rojo ) Norte 10%
Noroeste 16%

No me gustan / No como tamales! £25a31 10%

Base total entrevistados: 517

Precio promedio
de un tamal

Noroeste $21

Base quienes conocen el precio de un tamal: 454

Promedio de respuestas por persona: 2.5

P9. ¢ Qué sabores de tamales te gustan mas?
P10. Considerando tus mas recientes compras de tamales, en promedio, ¢cuanto te cuesta un tamal?
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Mapa de los sabores favoritos de tamales en Mexico
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Los tamales para este 2 de febrero seran preparados en casa o los compraran en puestos de
la calle. Y los consumen en la misma casa o en casa de familiares o amistades
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Parametros del proyecto




Ficha técnica
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METODOLOGIA

o o o o | B5l7casosconun margende error de
+/- 4.4%al 95%de confianza
Cuestionario estructurado con una
duracionaproximadade 10 minutos

PERIODO DE LEVANTAMIENTO MUESTRA'Y
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Descripcion de las regiones

@PlanningQuant

Chihuahua Nuevo Ledn
Durango Tamaulipas
Coahuila
Centro Centro Este
o Occidente Querétaro
Jalisco Hidalgo
Nayarit México
Colima CDMX
Michoacin Morelos
"-“_hm Tlaxcala
¢ Puebla
Este Peninsula
Tabasco Campeche
Yucatan
Quintana Roo
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Tel. 55 5208.3457

planningquant.com

N
Ivan@planningquant.com Prrrd
alan@planningquant.com INTELIGENGIA APLICADA
Este proyecto se ha realizado en cumplimiento de le
norma internacional UNEQ20252:2019. CERTIFICACIONES

MEXIKO MEXIKO MEXIKO

ISO 9001:2015 ISO 20252:2019 ESIMM V.3.0
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